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報道関係者様 お客様各位

技研商事インターナショナル株式会社(本社：愛知県名古屋市、代表取締役：小嶌 智海、以下「当社」）は、自社の
GIS(地図情報システム)「MarketAnalyzer™ 5（マーケットアナライザー ファイブ）」と、KDDI株式会社との協業で開発
されたGPS位置情報を搭載したGIS「KDDI Location Analyzer」との連携で、商圏の特色に加え、店舗や施設に集まる
人の属性や推定居住地等も加味したロジカルなプロファイリングを実現する「仮想ペルソナ分析ソリューション」の提供を開始し
ました。

■顧客分析の課題とその解決へ向けて

コロナ禍におけるライフスタイルや価値観の変化に伴い、消費者の行動も大きく変化しています。この急速な変化により、過
去収集したデータや実績から読む顧客像が必ずしも有効でなくなった結果、企業にとって顧客の価値観や嗜好性を把握
するのは難しくなっています。
そこで、当ソリューションの提供により、消費者の“家族構成”や”消費傾向“、”富裕度“等を知る公的統計と、タイムリー
な”人の動きの変化“を知るGPS位置情報データを掛け合わせることで、客足の変化や商圏エリアの特色を加味した、より
現状に則したリアルな顧客ペルソナの具体化を支援します。

スマホのGPS位置情報×エリア特性データで

顧客データゼロの環境でも、顧客像をロジカルに具体化
【 仮想ペルソナ分析ソリューション、提供開始 】

・自社の店舗や施設等があるエリアに、どんな人が集まっているか

・店舗や施設への来訪者はどう変わったか／来ている人の性別・年代はどうか

・店舗や施設に来る人は、どのエリアから来ているか/そのエリアは、どんな人が住んでいるエリアか を可視化

「そもそも、顧客データがない」 「競合店の客足や顧客像が知りたい」
・・・そんな課題を解決します・・

店舗やエリア来訪者の
年代、性別、家族構成、富裕度、消費傾向

などをレポート※

来店した“顔の見えないお客様像”がわかるように

※本ソリューションでは個人情報は取り扱っておりません。搭載している各種データは、個人情報とは紐付かない形式（エリア単位）に匿名加工し、統計化した不
可逆なデータです。



■ソリューション概要（提供イメージ）

来訪者居住地分析

公的統計データ

家族構成・居住形態等
年収・富裕度

消費支出
居住者ﾌﾟﾛﾌｧｲﾘﾝｸﾞ

来訪者データ

自店舗や任意のエリアで
収集したGPS位置情報

仮想ペルソナ分析機能

KDDI Location Analyzerで収集したGPS位置情報をMarketAnalyzer™ 5に連携させ、公的統計データと重ね合
わせます。自動出力されるレポートは、以下の4つの要素で構成され、それぞれ構成比・リフト値の表、構成比とリフト値の
グラフがExcel形式で自動出力されます。

・居住者のプロファイリング
・人口、世帯特性（性・年代、職業、世帯人員、家族類型、居住形態、居住期間）
・年収
・消費支出（食料、外食、住居、交通、教育娯楽）

居住者特性シート
公的統計をベースに来訪者の年齢特
性や世帯特性、職業、居住形態の傾
向を把握いただけます。
また、年収階級別の特性も反映してお
り来訪者の富裕度も推計可能です。

国勢調査、年収 ③リフトグラフ 出典：2018年年収階級別世帯数データ／2015年国勢調査

■性・年代別人口 ■家族類型（世帯） ■職業分類（就業者） ■年収階級別世帯

10歳未満 1.41 親族のみ 1.03 農業・林業 0.17 年収100万未満 0.85

10代 0.86 核家族 1.06 漁業 0.73 年収100-200万未満 0.86

20代 0.82 夫婦のみ 1.12 鉱業・採石業・砂利採取業 0.81 年収200-300万未満 0.84

30代 1.26 夫婦と子供のみ 1.08 建設業 0.59 年収300-400万未満 0.88

40代 1.24 核家族以外 0.70 製造業 0.88 年収400-500万未満 0.93

50代 0.98 非親族を含む 1.20 電気・ガス・熱供給・水道業 1.43 年収500-700万未満 0.99

60代 0.79 単独 0.95 情報通信業 1.42 年収700-1000万未満 1.11

70代 0.70 3世代 0.59 運輸業・郵便業 1.01 年収1000-1500万未満 1.41

80代 0.67 6歳未満のいる 1.54 卸売業・小売業 0.95 年収1500万以上 1.88

90代 0.68 65歳以上員のいる 0.74 金融業・保険業 1.62

不動産業・物品賃貸業 1.06

学術研究・専門・技術サービス業 1.47

■世帯人員 ■居住形態 宿泊業・飲食サービス業 0.98

生活関連サービス業・娯楽業 0.83

1人世帯 0.95 持ち家 1.04 教育・学習支援業 0.82

2人世帯 1.06 公営・都市再生機構・公社の借家 1.70 医療・福祉 0.77

3人世帯 1.10 民営の借家 0.80 複合サービス事業 0.57

4人世帯 1.02 給与住宅 1.56 サービス業 0.87

5人世帯 0.76 間借り 0.79 公務 1.14

6人世帯 0.55

7人以上世帯 0.45 ■居住期間

出生時から 0.92 リフト値＝分析商圏÷比較商圏

1年未満 1.23 分析商圏に対して、比較商圏の構成比と比較することにより、来訪者属性の傾向を推測するための値です。

1年以上5年未満 1.30 1 を基準値とし、1 を超える場合は該当項目の傾向が強く（該当項目の来訪者が来ている可能性が高い。）、

5年以上10年未満 1.41 1 未満であるならば傾向が弱い。（該当項目の来訪者が来ていない可能性が高い。）

10年以上20年未満 0.84

20年以上 0.61

 来訪傾向は平均的

 来訪傾向が弱い。

 来訪傾向が強い。

10歳未満 1.00

10代 0.87

20代 1.24

消費支出
（食料、外食、住居、交通、教育娯楽）

消費支出データをベースに来訪者の消
費傾向を把握いただけます。

消費支出 ③リフトグラフ 出典：2019年消費支出データ

■食料 ■外食 ■教育娯楽

穀類 0.99 食事代 1.00 国内パック旅行費 0.95

魚介類 1.00 喫茶代 1.04 外国パック旅行費 0.95

肉類 0.99 飲酒代 0.99 語学月謝 1.09

乳卵類 1.01 音楽月謝 0.93

野菜･海藻 1.02 スポーツ月謝 1.04

果物 1.01 ■交通 家事月謝 0.96

油脂･調味料 0.98 映画･演劇等入場料 1.07

菓子類 0.99 鉄道運賃 1.12 スポーツ観覧料 1.05

調理食品 1.00 バス代 1.07 ゴルフプレー料金 1.09

飲料 0.99 タクシー代 1.13 スポーツクラブ使用料 1.04

酒類 1.00 自動車等購入 0.95 文化施設入場料 1.02

ガソリン 0.84 遊園地入場･乗物代 0.95

■エンゲル係数 ■住居

1.00 民営家賃 0.97

公営家賃 1.12

給与住宅家賃 1.02

地代 1.23

リフト値＝分析商圏÷比較商圏

分析商圏に対して、比較商圏の構成比と比較することにより、来訪者属性の傾向を推測するための値です。

1 を基準値とし、1 を超える場合は該当項目の傾向が強く（該当項目の来訪者が来ている可能性が高い。）、

1 未満であるならば傾向が弱い。（該当項目の来訪者が来ていない可能性が高い。）

 来訪傾向は平均的

 来訪傾向が弱い。

 来訪傾向が強い。

居住者PFD（首都圏） 出典：2015年居住者プロファイリングデータ

分析商圏 比較商圏

クラスター 解説 ● 首都圏01 中流階級 0.00% 0.22% 0.00

首都圏14 ● 首都圏02 郊外ブルーカラー 0.00% 0.28% 0.00

新興富裕層 ● 首都圏03 工場勤労者 0.00% 0.25% 0.00

● 首都圏04 活気が無くなった工業地 0.00% 0.08% 0.00

首都圏22 ● 首都圏05 多国籍勤労エリア 0.00% 0.35% 0.00

インテリタウン ● 首都圏06 ガテン系ニューファミリー 0.00% 0.36% 0.00

● 首都圏07 田舎の農村 0.00% 0.00% 0.00

首都圏15 ● 首都圏08 農産物の名産地 0.00% 0.01% 0.00

都会のセレブ ● 首都圏09 農業、漁業以外に産業がない町 0.00% 0.00% 0.00

● 首都圏10 工場もある農村 0.00% 0.00% 0.00

● 首都圏11 活気が無くなりつつある農村 0.00% 0.00% 0.00

因子によるレーダーチャート ● 首都圏12 近郊富裕層 7.94% 22.04% 0.36

● 首都圏13 下町富裕層 5.86% 10.42% 0.56

● 首都圏14 新興富裕層 31.68% 16.86% 1.88

● 首都圏15 都会のセレブ 23.13% 22.41% 1.03

● 首都圏16 念願のマイホーム 0.00% 1.63% 0.00

● 首都圏17 都市型低所得層 2.09% 3.75% 0.56

● 首都圏18 近郊ニューファミリー（低所得） 0.57% 4.26% 0.13

● 首都圏19 近郊ニューファミリー（高所得） 1.09% 5.94% 0.18

● 首都圏20 社宅住まい 1.21% 0.68% 1.79

● 首都圏21 都市型ニューファミリー 1.27% 0.40% 3.15

● 首都圏22 インテリタウン 23.53% 3.26% 7.21

● 首都圏23 田舎の老夫婦 0.00% 0.05% 0.00

● 首都圏24 子育てを終えた郊外型家族 0.00% 0.04% 0.00

● 首都圏25 近郊型老夫婦 0.00% 1.35% 0.00

● 首都圏26 過疎 0.00% 0.34% 0.00

● 首都圏27 豊かな田園暮らし 0.59% 3.29% 0.18

● 首都圏28 田舎での隠居暮らし 1.03% 1.59% 0.65

● 首都圏29 活気がなくなった農村 0.00% 0.01% 0.00

● 首都圏30 山奥のブルーカラー 0.00% 0.12% 0.00

年収、貯蓄ともに最も高いエリア。マンション住まいが多い。

都心エリアの中で最も平均年齢が低いエリア。乳幼児が増えており、新興エ

リアといえる。学歴が高く、都市型産業就業者の割合が高い。

金融、情報通信という都市型産業就業者の割合が極端に高い。学歴が

高い。
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居住者プロファイリング
居住者プロファイリングデータをベースに
来訪者の特性をクラスター毎に把握いた
だけます。
※居住者プロファイリングデータとは国勢調査と基
に統計解析を用いて全国の町丁目を30分類した
定性データです。

レポート
自動出力

お店に来た人の年代、性別、家族構成、富裕度、消費傾向などがわかるレポートを出力できます

インポート
地図上に可視化
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※本ソリューションでは個人情報は取り扱っておりません。搭載している各種データは、個人情報とは紐付かない形式（エリア単位）に匿名加工し、統計化した不
可逆なデータです。



探索的かつ高度な分析によりエリアの特性を知るGIS（地図情報システム）

■システム概要

技研商事インターナショナル株式会社 東京支店 担当：マーケティング部 市川（いちかわ）

東京都新宿区新宿2-1-12 PMO新宿御苑前 7F TEL：03-5362-3955 FAX：03-5362-3966

お問い合わせフォーム https://www.giken.co.jp/contact/

＜本件に関するお問い合わせ先＞

＜事業概要＞
マーケティング向けデータ分析ツールの提供・運用支援を通じ、マーケティングデータ領域のエコシステム構築を進めることで、企業のデータに立
脚した事業推進をサポート

1. 商圏分析、エリアマーケティング向けGIS （地図情報システム）の提供
・商圏分析/エリアマーケティング専用GIS ”MarketAnalyzerTM 5 “

・GPS位置情報データを搭載したクラウドGIS “ KDDI Location Analyzer “ 他

2. 蓄積した分析データ・ノウハウの提供
・データ・API・GISエンジンの提供を通じたデータ戦略高度化の支援
・インストアの来訪者検知の仕組みの構築
・デジタル広告のセグメントの高度化

<会社概要>

会社名：技研商事インターナショナル株式会社

代表者：代表取締役 小嶌 智海

所在地：愛知県名古屋市東区主税町2-30 GSIビル

設立 ：1976年1月

資本金：231,125,000円

URL ： https://www.giken.co.jp/

会社概要

GPS位置情報ビッグデータ (※) および属性（性別・年齢層等）情報を搭載した
クラウド型GIS（地図情報システム）です。当社とKDDI株式会社との協業によっ
て生まれ、2019年6月より提供開始。店舗や施設、特定エリアの来訪者数や時間
帯・平休日別傾向、来訪者属性などを分析することができます。多店舗展開の
チェーン企業や消費財メーカー、商業開発のデベロッパーの商圏分析ツールとして導
入が進んでいます。

GPS位置情報からエリアや施設の来訪者の属性を分析できるGIS（地図情報システム）

高度で探索的な分析を可能とするエリアマーケティング・商圏分析専用のGISで、国
内2,000社以上の導入実績があります。オンプレミス版やクラウド版など様々なライ
ンナップを用意。エリアごとの居住者属性のクラスターを知ることができる「居住者プロ
ファイリングデータ」を利用すれば、地図上に人口、世帯、消費、年収などの統計
データを重ね、店舗商圏のマーケットボリュームやターゲット分布を瞬時に把握するこ
とができる等の特長があります。

▶製品webページ：https://www.giken.co.jp/products/marketanalyzer/

▶製品webページ：https://www.giken.co.jp/service/kla/

※GPS位置情報ビッグデータとは、KDDIがauスマートフォンユーザー同意のもとで取得し、誰の情報であるかわからない形式に加工した位置情
報データおよび属性情報 （性別・年齢層）を指します。
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