
「1300 社のエリアマーケティング支援の実績」

技研商事インターナショナル株式会社
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消費者ライフスタイルの多様化によって、商品や店舗のサイクルが劇

的に早くなってきています。出せば売れる時代は終わりました。これか

らは、より精度の高い需要の予測や品揃えなどが求められてきます。

今回は店舗特性に応じた店舗のコンセプト作りを行う上で重要なマー

ケティングの手法をご紹介します。お早目にお申し込みを！
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消費者のライフスタイルの多様化に伴い、新規出店の際の商圏調査や店舗コン
セプト策定において、より精度の高い分析が求められています。

その解決策の一つとして、店舗の特性や商圏特性によってグルーピングし、比
較分析する「店舗クラスタリング」や「エリアプロファイリング」のニーズが高
まってきています。

今回は、クラスタリングの手法を事例をまじえてご紹介します。

東京支店 TEL:03 -3506 -1800( 代表)

千代田区霞が関3-5-1 霞が関IHFビル4F

http://www.giken.co.jp/

大阪営業所 TEL:06 -6227 -4660( 代表)

大阪市中央区瓦町4-5-9 井門瓦町ビル4F
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名古屋本社 TEL:052 -972 -6544( 代表)

名古屋市東区主税町2-30 GSIビル

お申し込みいただいたお客様の個人情報は、技研商事インターナショナル株式会社がセミナー案内、製品紹介に利用いたします。お客様ご自身の個人情報に関する照会
や、訂正、追加または削除については、お客様ご本人から別途ご連絡いただく事により、合理的な期間および範囲で対応させていただきます。
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商圏特性の予測値に対して、実績値はどうなのか？商圏内の統計データ等を使
い重回帰モデルにより予測を行い、実績値と比較することによって、店舗のポー
トフォリオ分析を行うことができます。店舗の成長性・市場性を分析することで、
成長期・成熟期・衰退期などのライフサイクル分析にも活用できます。

今回は、要因分析～重回帰モデル作成～店舗ポートフォリオなどの一連の手法
を事例をまじえてご紹介します。
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エリアマーケティングと言っても、様々な分析手法やデータ活用があります。
例えば、棚割り提案に使う？売上予測に使う？類似店検索に使う？など、目的
に応じた分析手法やデータの使い方が必要になります。

今回は、分析手法やデータ活用を、業種・業態別に事例をまじえてご紹介し
ます。
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